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De izda. a drcha: Jests Rodriguez Lenin, José Luis Melendo, Rosa Sanchez, José Luis Rivero, Pau Llacuna,
Abel Valero, Ramoén Barranco, Robert Muro y Alberto Garcia de los Salmones.

En el transcurso de Escenium, celebrado en Bilbao los pasados dias 5,
6y 7 de febrero, EI ESPECTACULO TEATRAL organizé una cena-debate
en torno al presente y al futuro de las ferias escénicas en Espafia, l6gica
continuacion del anterior, dedicado a la distribucion. El restaurante del
Hotel Ercilla, de innegables resonancias teatrales, sirvi6 de marco al
encuentro en que estuvieron presentes Pau Llacuna, gerente de la Fira
de Tarrega y presidente de COFAE; Alberto Garcia de los Salmones,

Robert Muro (RM).- Son muchas las preguntas
que pueden dar pie al debate, pero para ini-
ciarlo tal vez convendria hablar de los mode-
los de ferias y de su utilidad o no para regu-
lar el mercado de las artes escénicas.

Pau Llacuna (PLL).- Las ferias son adecuadas
para regular el mercado, aunque no son un
mecanismo Unico. Las ferias inciden espe-
cialmente en un mercado de compafiias de
pequefio y mediano formato, y mucho menos
para las compafiias de gran formato, dado
que por el ritmo que se lleva en las ferias, sus
montajes no se pueden hacer. Los programa-
dores que acuden a las ferias necesitan este
tipo de compaiiias, pequefias y medias, con
las que realizan una programacion estable
durante el afio.

director de la Feria de Leioa; José Luis Melendo, director que fue de la
Feria de Huesca; José Luis Rivero, director artistico del Auditorio de
Tenerife; José Ramén Barranco, productor y distribuidor; y Rosa
Sénchez, gerente de Te Veo. Por parte de EL ESPECTACULO TEATRAL
estaban presentes JesUs Rodriguez Lenin, director de la revista, y Abel
Valero, director comercial. Coording el debate, como en anteriores
ocasiones, Robert Muro,

José Luis Melendo (JLM).-. EI modelo de ferias
es tipicamente espariol. Hay algunos festiva-
les que cumplen en ocasiones ese papel pero
el modelo de feria responde al caso de
Espafia. Aqui hay un treinta o cuarenta por
ciento de proyectos que no son estables,
mientras que en otros paises la estabilidad es
mayor, en cuanto a duracién de proyectos
artisticos y de unidades de produccién. Las
ferias no regulan el mercado, sino que pre-
sentan los productos al mercado. Las redes
son un factor de regulacién mucho més bru-
tal que las ferias. Las decisiones de las redes
si que configuran el desarrollo del mercado.
Pero las ferias son una herramienta positiva
para presentar proyectos que si no tendrian
pocas posibilidades de ser vistos. A su vez,

hay una contradiccion en el proceso: desper-
tamos unas ilusiones a las compaiiias que no
se pueden satisfacer. Un afio con otro hay
unos cuatrocientos proyectos que se ven de
media en las ferias, en un mercado como el
espafiol, en el que hay aproximadamente un
millar de unidades de produccién y 50.000
funciones; si dividimos sale a cincuenta fun-
ciones de media en Espafia en compafiias
profesionales. Las ferias estén atendiendo, lo
he calculado grosso modo, al treinta por cien-
to del sector correspondiente al volumen
total. En ese sentido, si influyen en un sector
del mercado.

PLL- Es rentable venir a las ferias: son un
punto de encuentro, un sitio donde vas por-
que debes de estar, pero también vas para
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que te vean y se te compre, y si no, no se irfa.
Y los programadores han cambiado mucho de
mentalidad; gracias a las ferias ya no com-
pran por catéalogo. El programador puede
hacer el test del espectaculo con publico en
vivo y en directo. La primera feria nace con el
fin de cambiar las fiestas patronales.

JLM.- Esa reflexion es interesantisima. La
nuestra, que lleva veintidés afios, parte de
otra necesidad. Detectadbamos que en el sec-
tor del teatro de sala, la oferta se ampliaba y
habfa que buscar un mecanismo para ayudar
al programador a tener elementos de referen-
cia para luego programar en sus lugares. Las
ferias siempre han tenido un objetivo origi-
nal, que era necesario, como sucedié con los
festivales de teatro infantil.

Alberto Garcfa de los Salmones (AGS) - Las
ferias sirven sobre todo como escaparate,
para facilitar el trabajo de una serie de perso-
nas que vienen a comprar un producto. Unos
lo exponen, otros lo ven, y si les interesa lo
compran. Es un mercado. En una feria de
cuatro o cinco dias se pueden ver 28 o 30
espectéculos. Asistiendo a cuatro ferias
podemos programar cualquiera de las salas
con programacion estable. Es muy duro
decirlo, pero unos venden y otros compran.
Rosa Sanchez (RS) - Yo creo que la utilidad
de las ferias no esta sélo en la compra y en la
venta. Son también un espejo donde puedes
ver las compafifas, cémo evolucionan, y las
distintas realidades dentro de cada comuni-
dad. Y cuando no acudes a vender, vas por
existir; es muy dificil existir si no tienes
medios para invertir en comunicacion. Y las
ferias te dan esa oportunidad.

Ramon Barranco (RB) - Si tomamos la historia
de las ferias y quitamos casos particulares -
como Tarrega, que nace para cambiar el
modo de pensar en las fiestas populares, y
por eso nace con mucho teatro de calle-, las
ferias nacen cuando hay dinero para promo-
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cionar a las compafifas de las comunidades
auténomas. Tenfan un motivo de regulacién
de mercado, en cuanto a que las propias
comunidades tenfan mayor interés en promo-
cionar hacia afuera. Desde ese punto de vista
habfa una parte del mercado de compariias
pequefias que si no acudian a las ferias era
muy complicado que un programador de
otras zonas las conociera. Y, ¢por qué pueden
regular esa parte del mercado? El teatro es el
Unico tejido empresarial en que las ferias las
organiza quien compra, no quien vende. Y
eso es bastante contradictorio.

José Luis Rivero (JLR) - Si la compaiifa funcio-
na mal no la regula la feria, es la propia com-
paiiia la que queda aparcada. La mayorfa de
los programadores estan sujetos a una reali-
dad econémica y administrativa, que es la
que es. Hay muy pocos programadores que
puedan estar viendo todo lo que quieren ver.
Tienen que elegir ciertas ferias. Por ello, la
concentracion es una baza a favor de las
ferias. Las ferias legitiman productos, bien a
través de unas direcciones artisticas determi-
nadas, bien a través de una direccién, por lo

cual el programador va a las ferias mas gene-
ralistas; por ello, los programadores las
siguen, porque es una forma de defender sus
decisiones frente a los politicos, por medio
del prestigio de las ferias. Pero también pien-
so que las ferias especializadas estan ganan-
do esa partida, porque se estan convirtiendo
en ferias de referencia.

JesUs Rodriguez Lenin (LEN).- Querria decir, al
hilo de la intervencion de Ramén Barranco,
que en las ferias de otros ambitos, la organi-
zacion lo que vende es espacio y cada empre-
sa puede alquilarlo, mostrar su oferta, alqui-
lar su teatro, y me ha llamado la atencién que
en artes escénicas se acuda por invitacion de
la organizacién. ;Se podria cambiar esta
situacion?

JLM.- Estas planteando un tema muy intere-
sante: cémo funcionan otros mercados. En
ARCO también se seleccionan las galerias
que van. Todos los sectores tienen sus meca-
nismos de funcionamiento. Las ferias de
artes escénicas dependen, fundamentalmen-
te, de instituciones que plantean plataformas
de promocién del arte en contextos diversos.

“Las ferias no regulan el

mercado: presentan los

productos al mercado.

Las redes son un factor de
regulacion mucho mas potente | .

que las ferias”.
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Practicamente ninguna feria ha nacido fruto
de una iniciativa sélo privada. A mi me llama
la atencién esta peculiaridad de Espafia que
nos diferencia de los paises europeos, en los
que no hay ferias.

AGS - En el resto de Europa en lugar de lla-
marse ferias se conocen como festivales. En
Francia, al festival de Aurignac acuden pro-
gramadores franceses a ver y a comprar
espectéculos; lo mismo que al Festival de
Chalan, que sirve de encuentro a programa-
dores franceses e italianos. Nuestra diferen-
cia entre festival y feria no existe en el resto
de Europa.

JLM - La mezcla en Espafia mas clara de fes-
tival y feria es Valladolid, que adna la idea de
festival con concepto artistico para presentar
varios productos. Como esa propuesta intere-
sa al programador, el programador va a ver
qué se exhibe.

RM.- ¢Quién y como toma las decisiones
sobre las compafiias y espectaculos invita-
dos?

PLL - Las ferias tradicionalmente se han mon-
tado con una direccion artistica y a veces con
una direccién artistica y gerencial al mismo
tiempo. Cuando hablamos de teatro no esta-
mos hablando de un stand y una azafata. Las
ferias se montan en base a unos espacios
publicos, y no hay més. Hay unos espacios
con unos horarios limitados. Un espacio no
puede rendir més de dos espectéculos dia-
rios. Por eso hay un director artistico. En
Tarrega teniamos la figura del espectaculo
concertado, venia alguien, montaba su
carpa... el lio fue tal, que tuvimos que dejar-
lo. Si es como en Avignon, con una programa-
cion oficial y una off, pero si no... Alcoy tiene
stands, Galicia, Tarrega tienen stands... Hay
ferias que tienen stands, y estan jugando este
doble papel que hay en Europa.

RB. - Cuando decia antes por qué nacen las
ferias y para qué y solo hablaba de las com-

Rosa Sa

Pau Llacuna

“Las ferias son adecuadas para
regular el mercado, aunque no
son un mecanismo Unico”.

“Pienso que las ferias
tienden a ir puliendo su
programacion hacia una

cierta especializacion”.

pafifas es porque hay también un componen-
te de ensefianza. Habia una nueva profesion,
que era la de programador, habia muchos
ayuntamientos, con gente que venia sin for-
macion teatral y las ferias facilitaban que
esos programadores fueran a las ferias a ver
esos espectaculos. No sélo se presentaba el
producto para venderlo, sino que se formaba
a los programadores que empezaban a existir.
JLM - Cuando una compafiia va a una feria se
produce un cierto fenémeno psicoanalitico.
La compafia ve, reflexiona, se replantea lo
hecho, y eso tiene un efecto muy positivo. Y
es que en el mercado espafiol la oferta y la
demanda tienen una relacion esquizofrénica
y estos elementos psicoterapéuticos, como
las ferias, cumplen un papel. El futuro tiende
hacia la especializacion y hacia umbrales de
excelencia. Habra menos compaiiias; seran
apuestas por ciertos productos que conviene
que se desarrollen y hagan sus giras. Se ir4 al
conocimiento y el intercambio. Los certdme-
nes de los grandes centros culturales europe-
0s buscan tener tres conceptos fundamenta-
les: calidad artistica, participacion de la ciu-

“Creo que la utilidad de las |
ferias no esta sélo en la

compra y en la venta. Son

también un espejo donde
puedes ver las companiias,
coémo evolucionan, y las
distintas realidades escénicas
dentro de cada comunidad”.

dadania y que influya en el bienestar particu-
lar del ciudadano.

AGS.- En las ferias hay un mercado importan-
te paralelo. Se vende lo que se esté represen-
tando, pero también hay representantes de
compafiias que van para presentar productos
de compaiiias no fisicas.

RB. - Las ferias sobre todo son un punto de
encuentro. Cuando dejas de ir a tres ferias
seguidas, todo el mundo pregunta.

JLM.- La realidad -son datos de COFAE- es
que los programadores van en su mayoria sélo
a una feria, que ademas coincide con la
local.

PLL - Lo importante de las ferias es crear la
necesidad. Que tengas que ir a la feria de
Galicia porque si no vas no vas a conocer el
teatro gallego. O es importantisimo ir a
FETEN, porque permite conocer el teatro
infantil y a la gente del teatro infantil.

RB - A la feria de Galicia van el ochenta o el
noventa por ciento de los programadores
gallegos, y a la feria de Castilla La Mancha
van los programadores manchegos, pero a
esas otras ferias, van tres o cuatro programa-
dores de otras comunidades.

ABEL VALERO (AV).- Hay una queja generaliza-
da respecto a las ferias: la dificultad de
hablar con calma con el programador porque
va siempre a la carrera. Y hay otra queja: el
jugarse a cara o cruz el futuro de tu trabajo
en la feria sin contar con las condiciones ade-
cuadas.

PLL.- Lo de las condiciones técnicas es algo
que estamos intentando mejorar todas las
ferias. Desde que existe la asociacion se ha
normalizado esa situacion. Esté claro que es
muy dificil ir al cien por cien de las condicio-
nes técnicas. Yo hablo de mi feria, donde
simultaneamente, en cuatro dias, hay ciento
sesenta espectéaculos; pero intentamos que
las condiciones técnicas sean superiores al
minimo. Se va a ir avanzando en ello. Otro
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“El teatro es el Unico tejido
empresarial en que las ferias
las organiza quien compra, no
quien vende. Y eso es bastante
contradictorio”.

tema es que cuando la compafiia estrena no
tiene la ficha técnica hasta el Gltimo minuto,
y esto crea un problema entre la organizacién
y la propia compafiia.

RM.- Me pareceria légico que las empresas
hicieran las ferias. Me parece extrafio que
quien pone en el mercado los productos sea
alguien subordinado. Por otro lado ninguna
de las ferias, por si misma, da una panorami-
ca general del mercado y de la creacion.
Sorprende que no haya un mercado unificado
de propuestas, tipo Avignon. Y una segunda
cuestion, ¢qué tipo de ferias son las del futu-
ro?

PLL - Avignon tiene una modelo muy determi-
nado, con una primera apuesta artistica, que
es el programa oficial, y luego alrededor
puede haber trescientas o quinientas compa-
fifas. EI tiempo real que tiene una persona en
Avignon le impide ver méas de treinta cosas.
El modelo ird hacia la excelencia. Todos
hemos notado los problemas del mercado y
tenemos solidaridad con las empresas pro-
ductoras, no queremos sélo que se muestre
porque sea bueno, sino porque lo podamos
mostrar en las mejores condiciones. A veces
haces un exceso cuando programas un espec-
taculo sabiendo que su recorrido va a ser
minimo, pero la mayoria de las comisiones
artisticas plantean que este espectaculo,
sobre el papel, merece una oportunidad. Es
una apuesta.

JLM.- Hay un denominador comin en todos
los organizadores de ferias: que quisiéramos
que todas las compaiiias que visitan las ferias
tuvieran una larga vida.

RS.- Cuando comentaba Robert que por qué
no lo hacen las empresas, hay que decir que
todo tiene una historia. Hay un dicho, que
todo el mundo habla de la feria segtn le va
en ella. Si yo no puedo mostrar mi trabajo,
las ferias son una equivocacién porque las
ferias las tienen que hacer las compafifas.

Cuando te va bien, las ferias son buenas. Las
ferias como herramientas, son como son,
aunque se pueden mejorar.

RB.- Soy una de las personas que a mas
ferias asiste. Y no creo en ellas. Lo que ocu-
rre, es que son una de las herramientas que
hay. Las ferias deberfan tener otros plantea-
mientos. Cuando han salido en los comenta-
rios Avignon o Edimburgo efectivamente son
festivales con una programacion muy poten-
te, Edimburgo tiene mas de trescientos
espectéaculos diarios que estan en off y que
se la juegan. Tampoco puede entrar todo el
mundo. Hay una seleccion de las cosas que
van. Yo creo més en la version més francesa.
Confio en modelos como el festival de
Valladolid, que ha conseguido en pocos afios
generar una demanda de cara al programador
y que también servira de punto de encuentro.
Y también me gusta mucho la férmula de
Mercartes, de stand puro y duro durante seis

-I

horas al dia donde presentes tus proyectos,
donde puedas hablar en un momento deter-
minado con cinco o seis programadores a los
que hacer participes de futuros proyectos.
También la formula de “work-shop” de
Escenium, que este afio estd funcionando
mejor porque se ve el movimiento y se le ha
dedicado un tiempo principal.

JLM.- Respondiendo a la pregunta que nos
hacfa Robert sobre hacia dénde apunta el
futuro: p ite creo que iséi
ferias en este pais es una barbaridad. Porque
no responden realmente a las necesidades
del mercado, y porque ademas, con los datos
de COFAE, un programador va la mayor parte
de las veces a una sola feria, que ademas
coincide con la de su Comunidad. La mayor
parte de las ferias apuestan mayoritariamen-
te por las creaciones de sus territorios, y por
su parte, los circuitos también estan mante-
niendo artificialmente apuestas artisticas que
no se sustentarian en un mercado natural,
pero no solo por el mercado, sino por la pro-
pia excelencia artistica de los espectaculos.
Hasta que no se cambie la dindmica previa
de esto que estamos hablando, la ferias,
como solo son un espejo, seguiran plantean-
do esa contradiccion del mercado que tene-
mos, porque no nos engafiemos, las politicas
proteccionistas de las Comunidades
Auténomas, en general, si bien tienen un
aspecto positivo de defensa de los valores
propios de los territorios, también defienden
productos artificiales que solo tendrfan una
vida muy local y que en un mercado realmen-
te natural, abierto, tendrian una vida muy efi-
mera.

LEN.- José Luis Melendo ha dicho que hay
demasiadas ferias, sin embargo por ejemplo

José Luis Rivero

“Qui

una linea de actuacion

futura sea la conveniencia de
unir criterios, puesto que
estamos hablando de un

mercado entre profesionales,
y que no solo sean las
direcciones artisticas de cada

una de las ferias las que deci-

| dan, sino que se tengan en
cuenta también las necesida-

@ des de los programadores”.
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en Canarias no solamente no hay feria, sino
que la Unica vez que he visto compaiiias
canarias ha sido en Huesca y en Tarrega. A lo
mejor en Canarias se podria plantear algtn
tipo de encuentro para invitar a los programa-
dores, que estarfan encantados de ir.

JLR.- Creo que tiene que ver con otra cuestion
que plante6 Robert al principio, que es con la
territorializacion de cada una de las ferias.
No sé si serfa conveniente o no acudir a una
feria en Canarias, yo estoy més en la linea de
Ramon, descreo en general de las ferias. EI
problema en Canarias no esté tanto en que no
haya una feria sino que el hecho de que no
haya una feria implica la invisibilidad de la
actividad artistica de Canarias. Podria valo-
rarse en términos cualitativos pero dudo
mucho que todas las compafiias de otra
comunidad auténoma donde si haya una feria
sean mejores que cualquiera de las compafii-
as canarias, independientemente de que yo
tire mucho contra ellas incluso. No sé si real-
mente seria necesaria una formula de feria
para hacer eso, creo que tiene que ver mucho
mas con politicas culturales especificas de
hacer visible los productos de un territorio
determinado y las unidades de produccién de
ese territorio que con el hecho de montar la
exposicion que las muestra. No creo que la
formula feria sea una panacea universal.
PLL.-¢Dénde van a ir y cul va a ser el futuro?
Pues si una demanda cre6 una cosa, puede
ser que en un futuro haya otra demanda, por
lo tanto o te vas a amoldar o te vas a morir,
porque esto pasa absolutamente en todos los
productos, y si las ferias quieren ser un pro-
ducto y estar dentro de lo que se llaman las
Industrias Culturales, y si se creen que son
una industria cultural tendran que ser perme-
ables. Por aqui es por donde yo creo que van

Alberto Garcia
de los Salmones

“Cada una de las ferias ha ido
ansformandose, amoldandose
a las nuevas situaciones y a
las nuevas necesidades del
mercado. Creo que eso se
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Robert Muro

“Ninguna de las ferias, por si
misma, da una panoramica
general del mercado y de la

va a seguir dando”

airen el futuro. No me atrevo a decir que van
a ser de una determinada manera, pero van a
seguir siendo puntos de encuentro. También
pienso que tienden a ir puliendo su progra-
macién hacia una cierta especializacion.
Luego hay otra cuestién que ha apuntado
Robert que es el tema de las ciudades, es
decir, ¢por qué se hace en estas ciudades?,
¢por qué no se hace en una gran ciudad como
Sevilla, Madrid, Barcelona o Valencia? Esto
responde a un proceso histérico. Si analiza-
mos las ferias, casi todas estan en ciudades
de segundo orden de una provincia, lo que
quiere decir que hay un ingrediente politico,
que no es cultural sino turistico. Tarrega es
un caso absolutamente turistico.

RM.- Esto plantea una reflexion sobre las par-
ticularidades de nuestro sector. Tenemos uno
con el que hay un cierto paralelismo, que es
el turistico. Tu lo planteabas y me parece per-
fecto el ejemplo, estd bien que haya una
muestra de turismo balear en Palma. La pro-

yeccion de esa feria seria eminentemente
local y probablemente habria algunos tour-
operadores que irfan alli, pero la légica a
todas luces dice que las empresas del sector,
e incluso las instituciones, vayan a un lugar
en el que se confronten con el conjunto del
sector, que en ese caso es FITUR. Ya sé que
la evolucion histérica es distinta, digo que
parece que el mecanismo de regulacion, de
organizacion del mercado, de la oferta y la
demanda, demuestra que lo que hay respon-
de a otros criterios histéricos, politicos, eco-
némicos, de territorio, de desarrollo peculiar
que ha tenido, y también de quién lo promue-
Ve, y eso me parece innegable. Es irregular a
todas luces que los productores y compafiias
no sean los que promueven, porque es de los
pocos sectores en todo el sistema econdmico
en gue ocurre.

PLL.- Creo que muchas de las ferias que tene-
mos en este momento, y no lo digo en su
detrimento, son sectoriales, es decir, ferias

") creacion. Sorprende que no
haya un mercado unificado de
propuestas, tipo Avignon”.

que muestran los productos de su sector. Si
lo entendemos como el sector global eviden-
temente se podria decir que son muchas,
pero yo pienso de otro modo, cada una res-
ponde a una recorrido histérico, a una evolu-
cién muy determinada. Si aqui incluimos que
las ferias tienen un caracter completamente
politico, que es una apuesta politica para
ensefiar los productos, la mayoria de las
veces de su propia Comunidad, entonces
pueden entender que el que lo estd organi-
zando no es el distribuidor, lo esta organizan-
do la apuesta politica por la cual se esta
haciendo, y pienso que es en este sentido en
el que lo hemos de entender.

RM.- Hay una regulacion entonces... La
Administracién interviene directamente, la
politica interviene directamente...

PLL.- Pero no interviene en lo que se muestra,
sino que interviene en el momento de decir
que hay la necesidad de mostrar nuestros
productos y por lo tanto organizamos algo

para que se muestren nuestros productos.
JLM.- En todos los sectores que organizan
muestras o mercados, la presencia de las ins-
tituciones es decisiva. No podemos pensar,
porque ademas seria de una ingenuidad
absoluta, que detrés de los grandes compor-
tamientos del mercado no hay una suma de
intereses ya sean econémicos, politicos, etc.
Las cosas nunca ocurren por casualidad. Sin
la ayuda de las instituciones no seria viable.
Ojala el sector de las Artes Escénicas en
Espafia tuviera mdltiples iniciativas, porque
eso querria decir que es un sector vital, que
puede proponer, que puede hacer cosas. Pero
las Artes Escénicas, a dia de hoy, se mantie-
nen porque hay una apuesta publica para que
se desarrollen.

RM.- Os replanteo esa cuestién que he esbo-
zado al principio sobre quiénes son los desti-
natarios de las ferias, porque creo que hay
ferias con una cierta confusion entre feria y
festival y a veces eso no ayuda mucho. Es

como una indefinicion estratégica del mode-
lo.

PLL.- Como ferias, nosotros tenemos que diri-
girnos a los profesionales. Pero es cierto que
las ferias tienen sus condicionantes, las tres
“efes”: feria, festival y fiesta, y en nuestro
caso es bastante claro, porque somos produc-
to de una historia muy determinada. Hay
otras ferias en las que pasa exactamente
igual. Hablamos de Ciudad Rodrigo, donde
tienes esos tres ingredientes de una manera
clarisima y podriamos afiadir la “t” de turis-
mo. Pienso que, haciendo encaje de bolillos,
se pueden dar estas tres lineas en una misma
feria. Pero desde las ferias, como plantea-
miento general, nuestro destinatario es un
publico profesional.

AGS.- Cada una de las ferias ha ido transfor-
mandose, amoldandose a las nuevas situacio-
nes y a las nuevas necesidades del mercado.
Confio en que eso se va a seguir dando, por-
qgue si no van a convertirse en espacios muer-
tos: es decir van a ir unidas a cémo va el sec-
tor, a cémo van las producciones, a por donde
van los intereses de los publicos.

JLR.- Creo en una especializacion de las ferias
-no tanto en la calidad, porque no entiendo
que el aumento de la calidad de las ferias
deba ser una linea de evolucion, debe ser una
condicion sine qua non- que permita acudir a
mercados concretos donde vamos a poder
adquirir unos productos especificos porque
solamente en esa feria los encontraremos.

¢De qué temas le gustaria que se debatiera
en la Tertulia de El Espectéculo Teatral?

Puede hacer sus sugerencias al director de la
publicacién a través de su correo electrénico:
lenin@dosdimensiones.es
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